
LIANGZHU MUSEUM � CULTURAL CREATIVE BRAND & IP LICENSING

良渚博物院
文创品牌及IP授权
合作手册

世界遗产 � 文明圣地 � 国家平台

活化文化遗产，赋能当代生活

良渚博物院文创品牌及IP授权合作手册
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01 � 良渚文化基本情况

良渚文化：中华五千多年文明史的重要标识
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文明源头与世界遗产

良渚文化是新石器时代晚期中国长江下游环太湖流域的一支考古学文化，距今约5300年—4300年。作为良渚文化的

权力与信仰中心，良渚古城遗址于2019年7月6日成功列入《世界遗产名录》，在世界范围内为中华五千多年文明史

树立了重要标识，被誉为“实证中华五千年文明史的圣地”。

5300+
距今年代

良渚文化距今约5300—
4300年

2019
列入世遗

良渚古城遗址列入《
世界遗产名录》

1+3
展示格局

良渚博物院联动三大
遗址公园

国家级
文旅地标

彰显中华五千年文明
底蕴

空间体系

“1+3”全域遗产价值展示格局

良渚博物院联动良渚古城、瑶山、老虎岭等遗址公

园，统筹构建全域遗产价值展示格局，系统打造彰

显中华五千年文明底蕴的国家级标杆文旅地标。

合作基础

品牌合作的文化底座

良渚的核心价值并非单一图案或符号，而是由文明

实证、世界遗产、遗址空间、文物体系和当代文创

转化共同组成的文化资产。
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02 � 展示空间体系

良渚博物院与三大遗址公园
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核心展示窗口

良渚博物院

集收藏、研究、展示和宣传良渚文化功能为一体的

考古遗址博物馆，被评为“国家一级博物馆”、第

二届全国文博百强文创产品单位，被授予“印记

——中华文明文化传播标识”。基本陈列展览主题

为“良渚是实证中华五千多年文明史的圣地”。

遗址现场

良渚古城遗址公园

良渚古城遗址厚重历史文化最典型、最直接的物质

载体，是体验和感悟“中华五千多年文明”的重要

场所。规划总面积14.33平方公里，城址区展示面积

3.66平方公里，设置城门与城墙、河道与作坊、莫角

山宫殿、反山王陵等遗址展示区。

祭坛与高等级墓地

瑶山遗址公园

依托自然山丘而建，是一处祭坛和高等级墓地组成

的复合遗址，营建于良渚文化早期。

水利系统展示

老虎岭遗址公园

目前良渚古城遗址唯一一处向公众展示水利系统剖

面结构的遗址点。良渚古城外围水利系统是中国迄

今发现最早的大型水利工程遗址，也是目前已发现

的世界上最早的堤坝系统之一。

全域价值

从遗产展示到当代生活

良渚文化以博物馆、遗址公园、水利系统、祭坛与王陵等多元空间，形成可参观、可体验、可传播、可转化的文化

内容体系。
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03 � 良渚文化创意产业

深耕文物资源活态化传承
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文创产业定位

良渚博物院深耕文物资源活态化传承，体系化推进品牌IP培育及载体，推动良渚文明实现可观、可触、可品、可感

的深度传播，持续为中华五千年文明血脉注入时代动能。

11
覆盖品类

布局并覆盖日用家居、
贵金属等11大品类

800+
在线产品

在线销售产品约800余
款

4亿+
销售规模

2025年总销售额已突破
4亿元

多项
行业荣誉

红点设计奖、“中国
礼物”金奖等大奖

产品矩阵

产品特征

持续迭代推出兼具亲民属性、精工品质、独特辨识

度与市场竞争力的标杆文创产品。

良渚+

品牌生态

现已构建“良渚+”品牌生态矩阵，以文创产品、品

牌IP、跨界合作和渠道销售共同推动良渚文明的当

代表达。

04



04 � 良渚文化IP资源开发

世界遗产、文明圣地、国家平台
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BRAND POSITION

品牌定位

良渚文化品牌以“世界遗产、文明圣地、国家平台”三重价值为战略基点，秉持“活化文化遗产，赋能当代生活”

的使命担当，聚焦“五千年中国看良渚”的叙事主线，塑造兼具深厚历史底蕴与鲜明东方文明标识度的超级文化品

牌。
一级品牌

良渚文化

总品牌，传递鲜明的世界遗产标识

二级品牌

良渚博物院 / 良渚古城

代表文化展示、文旅体验的重要展示窗口

三级品牌

多元化子品牌

面向各个生活场景，实现文化与市场无缝衔接

600余件作品标准化确权

知识产权保护基础

为保障品牌IP的规范发展和知识产权保护，良渚文化在顶层设计上搭建了层次清晰、覆盖广泛的三级分众化品牌体

系，累计完成600余件作品的标准化确权。
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05 � 品牌素材资源库

色彩资源库与纹样基因库
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COLOR SYSTEM

良渚色彩资源库

完整呈现良渚文化色彩系统研究成果，包含1100余

组色彩数据、396种良渚特有颜色、8个良渚核心色、

39个良渚原创色名，降低跨领域品牌开发文创的学

术门槛，提升开发效率。

PATTERN SYSTEM

良渚纹样基因库

经科学系统性梳理、标准化提取与数字化建档的良

渚纹样专有矢量数据库。近百组良渚纹样数据均包

含器型图、器型展开图、线稿、色板、单体纹样、

高清图片、纹样属性信息等全套信息。

璧青 玉绿 浅玉 琮黄 玉沁

标准化资产

可支持的开发环节

品牌素材资源库为产品开发、包装设计、礼盒设计、视觉传播、空间陈列与文创衍生提供系统化素材支撑，让良渚

文化从学术研究成果转化为可落地、可识别、可应用的品牌资产。
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06 � 品牌授权形式

特定品类授权、联合开发、跨界联名
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特定品类授权

开放特定品类版权授权，合作

方依托良渚IP设计、生产与市

场化运作，借力品牌影响力赋

能产品市场竞争力与商业价值

提升。

代表性案例：良渚博物院授予

周大福贵金属品类独家IP授权

，联合打造满足文化收藏价值

和实用价值双重属性的良渚文

化系列饰品。
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联合开发

以双方资源整合、优势互补为

基础，共同投入要素开展项目

共创，实行风险共担、成果共

享机制，通过协同创新实现品

牌价值跃升。

代表性案例：良渚玉器精灵系

列盲盒、良渚�萌兽探琮-毛绒

盲盒等产品荣获“文博会礼物

�新锐奖”。
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跨界联名

以多品牌跨界协同开展市场运

营为主，通过联名产品共创、

品牌活动联动，实现客群互通、

优势互补与品牌势能叠加。

代表性案例：良渚文化×特步

联名系列产品，将良渚标志性

纹样和色彩融入跑鞋青云2.0及

跑服设计。

IP RESOURCE DEVELOPMENT

文化资本向经济资本转化

良渚博物院IP资源授权工作通过特定品类授权、联合开发、跨界联名等方式，开发了系列“文化资本”向“经济资

本”转化的经典案例，不仅印证良渚文化IP强大的市场吸引力，更推动文化价值与商业价值的有效协同与良性互促。
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07 � 良渚文化IP合作征集

分层权益支持 + 年度奖励激励
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良渚文化品牌合作权益清单

围绕“分层权益支持+年度奖励激励”的原则，构建并正式发布《良渚文化品牌合作权益清单》，精准提供差异化

支持，以覆盖不同合作层级企业的需求。

权益政策

2026年良渚文创共创权益政策

推出2026年良渚文创共创权益政策，给予合作方最

高礼遇、实施最好政策、提供最优服务，为各行各

业可持续发展全面保驾护航。

支持内容

全链条赋能

从官方活动的VIP受邀到自有空间的免费使用，从官

方渠道的精准宣传到核心美学基因库的全面开放，

让更多力量参与良渚文化的活态传承。

权益方向 内容

活动礼遇 官方活动VIP受邀

空间支持 自有空间免费使用

传播支持 官方渠道精准宣传

素材支持 核心美学基因库开放
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08 � 良渚文创共创合作征集

共商品牌授权、合作开发、招商入驻等多元合
作
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良渚文化，是历史的厚重书卷，更是时代的鲜活IP。

CO-CREATION

面向社会广泛征集

良渚文创招募共创合作伙伴，面向社会广泛征集文创合作意向及设计开发方案，向拥有文创梦想的优质企业、高校

设计团队及个人发出诚挚邀请，共商品牌授权、合作开发、招商入驻等多元合作，共创兼具文化价值、时代特色、

当代审美的文创产品，共绘良渚文创发展新图景。

JOIN THE PLAN

合作方式

欢迎以产品授权、合作开发、联名推广等多种方式加入共创计划，实现资源共享、产品共创、市场共拓、品牌共铸。

文创设计、IP联名合作意向可扫描良渚文创二维码联

系
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